¢ FAgULTAD DE COMUNICACION
"s MONICA HERRERA

UNIVERSIDAD CASA GRANDE

Universidad
Casa Grande

UNIVERSIDAD CASA GRANDE
FACULTAD DE COMUNICACION MONICA HERRERA

Descripcion de la identidad quitena en los
discursos en entrevistas en television de
Augusto Barrera y Mauricio Rodas, durante el
periodo de campana para la alcaldia de Quito
del 2014

Elaborado por:

ISABELLA MASPONS NOBOA

GRADO

Trabajo de Investigacion Formativa previo a la obtencién del Titulo de:

Licenciado en Comunicacién Social, con mencién en Marketing y Gestion
Empresarial

Guayaquil, Ecuador
Noviembre 2016






’ FAgULTAD DE COMUNICACION
"s MONICA HERRERA

Universidad UNIVERSIDAD CASA GRANDE

Casa Grande

UNIVERSIDAD CASA GRANDE
FACULTAD DE COMUNICACION MONICA HERRERA

Descripcion de la identidad quitena en los
discursos en entrevistas en television de
Augusto Barrera y Mauricio Rodas, durante
el periodo de campana para la alcaldia de
Quito del 2014

Elaborado por:

ISABELLA MASPONS NOBOA

GRADO

Trabajo de Investigacién Formativa previo a la obtencién del Titulo de:

Licenciado en Comunicacién Social con mencién en Marketing y Gestion
Empresarial

DOCENTE INVESTIGADOR
Ingrid Rios Rivera

CO-INVESTIGADOR
Estefania Luzuriaga Uribe

Guayaquil, Ecuador
Noviembre 2016



Resumen

La presente investigacion busca entender y describir la produccion de sentido
realizada sobre la identidad quitefa en el entramado discursivo de las elecciones a la
alcaldia de Quito en el 2013-2014. El objetivo de esta investigacion es explorar el nivel
de funcionamiento desde las variables enunciativas que componen los procesos de
intercambio discursivo en las entrevistas en el mes de enero en television de Augusto
Barrera y Mauricio Rodas en la contienda electoral para la alcaldia del 2014. La
metodologia que se utiliza en este estudio es de tipo cualitativa y con un nivel
descriptivo. Este anélisis se hard utilizando la Teoria del Discurso Social de Eliseo
Ver6n y los planteamiento de identidad de Stuart Hall. Los resultados apuntan a un
sentido de la quitefiidad basado en dos premisas. La primera es la identidad desde la
division de clases sociales y la segunda es la identidad transversal; es decir la identidad
construida desde la colectividad del quitefio.

Palabras claves: identidad, quiteniidad, Mauricio Rodas, Augusto Barrera,

teoria del discurso social, intercambio discursivo.



Abstract

This research seeks to understand and describe the production of meaning carried out on
the Quito identity in the discursive framework of elections for mayor of Quito in 2013-
2014. The objective of this research is to explore the level of performance from the
declarative variables that make up the processes of discursive exchange in television
interviews in january of Augusto Barrera and Mauricio Rodas in the race for mayor in
2014. The methodology used in this study is qualitative type and in a descriptive level.
This analysis is done using the Social Discourse Theory of Eliseo Veron and the
identity approach Stuart Hall. The results point to a sense of quitefiidad based on two
premises. The first is the identity from the division of social classes and the second is
the cross-identity; identity is built from the community of Quito.

Keywords: identity, quiteniidad, Mauricio Rodas, Augusto Barrera, social

discourse theory, discursive exchange.
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1. Introduccion

La presente investigacion busca entender y describir la produccion de sentido
realizada sobre la identidad quitefia en el entramado discursivo de las elecciones a la
alcaldia de Quito en el 2013-2014. Existen diversas razones para investigar los
discursos en épocas de campaifia, pero esta eleccion llamé la atencion a distintos niveles
por el quiebre de la hegemonia dominante de Alianza Pais en la capital del pais.

Este trabajo esta construido desde la teoria del discurso social de Eliseo Veron
que plantea tres supuestos: el sujeto como produccion de sentido, el discurso no es
comunicacional y el discurso no es un intercambio lineal. Esta teoria, se enfoca en la
dimension de la enunciacion de todo discurso. Esto quiere decir que se analiza la
estrategia que existe detras del sujeto de enunciacidon que surge a partir del discurso
planteado (Fair, 2008). En este andlisis, Veron se centra en las “ condiciones
discursivas que posibilitan el surgimiento de todo discurso” (Fair, 2008). Estas
condiciones discursivas pueden estar presentes en otros discursos o pueden ser creadas,
y a la vez, son denominadas marcas. Una vez que una marca es identificada se convierte
en una huella.

Dentro del presente trabajo, se pretende encontrar la construccion de identidad
quitefia en las entrevistas de television del mes de enero del 2014 de los candidatos
Mauricio Rodas y Augusto Barrera para las elecciones de la alcaldia de Quito del 2014.
Podemos decir que la identidad esta construida dentro de las representaciones sociales y
no es un hecho transparente como se podria pensar (Hall, s.f). La identidad es
cambiante y a lo largo de la historia se va alterando. Es por esto que el significado de
identidad cultural también se ve afectado.

Para el analisis se utilizan las entrevistas de television de Augusto Barrera y

Mauricio Rodas, en el periodo de campafia para las elecciones de alcalde de Quito del



2014. Augusto Barrera fue alcalde de Quito del 2009 al 2014, buscando asi la reeleccion
en febrero del 2014. Durante el periodo previo a las elecciones, Barrera mencion6 varias
veces en apariciones publicas la importancia de la continuidad de su mandato, haciendo
énfasis en la importancia de las obras realizadas (Andes, 2013). Por otro lado Mauricio
Rodas, actual alcalde de Quito, no tenia una extensa experiencia en la politica y fue
candidato para las elecciones presidenciales del 2013. Rodas ofrecia consultorias de
gobernabilidad en paises de América y prometia una alcaldia joven y diferente, con la
influencia de sus experiencias previas (Ronquillo, 2013).

Los discursos se tomaron de las entrevistas de Rodas y Barrera en canales
oficiales y no oficiales de television. En este caso se utiliza Ecuavisa como no oficial y
Ecuador TV como oficial (canales oficiales es decir pertenecientes al sector publico).
Las muestras utilizadas pertenecen al mes de enero del periodo de campafia electoral
para la alcaldia de Quito del 2014.

Este trabajo esta articulado a una investigacion general titulada “;Cémo
funcionaron los discursos electorales en Quito en el 2014: una mirada desde la teoria del
discurso social” que forma parte de la V Convocatoria Proyectos Semilleros de

Investigacion de la Universidad Casa Grande.

2. Planteamiento del problema y Justificacion

Por medio del andlisis del discurso podremos describir las formas complejas que
definen el funcionamiento de un sistema de relaciones sociales, en un contexto en
particular. (Sigal y Veron, 2003, p.16). Utilizando la premisa de Eliseo Veron, quien
establece que los actores son un pasaje de sentido, lo que se plantea es encontrar lo que
realmente estd presente dentro de la red discursiva de las elecciones a la alcaldia de
Quito, utilizando como corpus los discursos de dos candidatos. Dentro de este

entramado, el interés es describir como se da sentido a la identidad quitefia, esta se



convierte en el objeto de estudio. Esta identidad esta reflejada dentro de las marcas y
huellas que se forman en discursos. También al tomar la premisa de que los discursos
son infinitos, buscamos las condiciones sociales de produccion que nos van llevando a
descubrir las marcas presentes en las entrevistas. Se escogid la Teoria Social del
Discurso, ya que asi podremos analizar las construcciones de la identidad quitefia que se
encuentran en el entramado discursivo de la campaiia electoral por la alcaldia.

Se selecciond a estos dos candidatos por los resultados significativos que
obtuvieron en las elecciones para la alcaldia de Quito del 2014 en relacion a los demas
postulantes, Mauricio Rodas obtuvo la alcaldia de Quito con un total de 58,75% de los
votos, mientras que Augusto Barrera obtuvo 37,62% (CNE, 2014). Se escogi6 esta
aproximacion para la investigacion porque son escasos los estudios de analisis de
discurso con la teoria del discurso social en Ecuador. Esta aproximacion es alin mas

escasa con lideres locales, existen unos pocos que tratan de lideres a nivel nacional.

3. Antecedentes

Desde el 2007 Quito ya no es solo la capital politica del ecuador, sino que ha
pasado a ser la capital econdmica. En el articulo publicado por el diario El Universo de
Walter Spurrier (2013), se menciona que Quito representa el 22.5% de la economia
nacional, debido a las politicas publicas que se han dado durante el Gltimo gobierno, que
han favorecido el sector estatal de la economia (Spurrier, 2013).

La economia quitefia no solo se ve afectada por las politicas publicas, sino
también por el turismo. En el afio 2013 Quito recibi6 545,000 turistas, lo cual la
convierte en el principal destino turistico del Ecuador (Quito Turismo, 2013). Solo en el
primer trimestre del mismo afio hubo un incremento del 19% de turistas en Quito. Para
apoyar el incremento de turistas la ciudad aumento la capacidad hotelera con mas

plazas, y logrd una tasa de ocupacion del 59%, siendo la mas alta en la historia. Estas



mejoras también se dieron en el area de eventos, convirtiéndose en un atractivo para
congresos y convenciones (Andes, 2013). Estos cambios le dan a Quito el premio mas
importante del turismo a nivel mundial. En el afio 2013 gana el “World Travel Award”
de “Destinos que lideran Sudamérica” por primera vez. Ese galardon no solo le da a
Quito una placa de reconocimiento, sino que promociona la ciudad en diferentes medios
de comunicacién en todo el mundo como destino turistico (Ministerio de Turismo,
2013).

Quito tiene muchos aspectos positivos pero también tiene grandes problemas,
entre los cuales esta el caos vehicular. En el afio 2010, en el cual se encontraba vigente
la alcaldia de Augusto Barrera, se introdujo el sistema “Pico y Placa” lo cual logra
disminuir un 20% la circulacion vehicular. Por adoptar medidas alternativas se han
incrementado un trescientos por ciento la movilizacion en bicicleta. Es por esto que se
decidio crear ciclovias, lo cual tuvo un gran nimero de criticas por parte de los
ciudadanos ya que se redujo las vias para autos (Andes, 2013). En una carta al
editorial del diario El Comercio un ciudadano escribe:

Si observamos en la av. 10 de Agosto de sur a norte en las horas de mas congestion

vemos pasar como bolidos, camiones de reparto, que con sus anchas carrocerias y otros

complementos como fierros que ponen a los costados nos obligan a ponernos al lado

para no ser estropeados (El Comercio, 2013).

El cao vehicular de la ciudad de Quito no es solo cuestion de infraestructura,
sino también de regulaciones, que en este ejemplo es el impedimento de la circulacion
de camiones en los horarios mas traficados.

En noviembre del 2013 se realiz6 el traspaso de policias a Los Agentes
Metropolitanos de Transito, lo cual ocasiond un mayor caos vehicular. La policia que
antiguamente controlaba el transito de la ciudad habia tomado ciertas medidas para

mejorar la fluidez vehicular, lo cual no se continu6 en el traspaso (El Telégrafo, 2013).



Todo lo anterior es de relevancia ya que el caos vehicular es un tema que se encuentra
con frecuencia en las entrevistas de television realizadas por los candidatos para la
eleccion de alcalde de Quito del 2014.

Otro problema existente en la ciudad de Quito en el 2013 es la elevada tasa
impositiva que hay en comparacion con otras ciudades del Ecuador. Un ejemplo de esto
lo podemos obtener del impuesto a la patente, como menciona Mauricio Rodas en una
entrevista realizada el 8 de enero del 2016 en Ecuavisa, “en el caso de personas o
negocios con patrimonio de 40 mil dolares, en Quito se paga una patente de $520,
mientras que en Guayaquil $88 y en Cuenca $117”.

Una ciudad no solo se puede describir por su economia, leyes, infraestructura o
historia, sino también por las personas que lo gobiernan o la quieren gobernar. En las
elecciones para alcalde de la ciudad de Quito del 2014, como ya se hizo mencion, se
presentaron el actual alcalde Mauricio Rodas y su antecesor Augusto Barrera. Barrera,
del partido Alianza Pais, fue alcalde de Quito en el periodo del 2009 al 2014. Barrera
sostenia que su alcaldia se enfocaba en construir “una ciudad inclusiva, de derecho,
donde los habitantes participen del usufructo de bienes publicos” (El Universo, 2013).
En la Sesion Solemne del Concejo Metropolitano diciembre del 2013, el antiguo alcalde
de Quito menciono la importancia de la continuidad de los procesos, de que los
ciudadanos quitefios eran responsables del seguimiento del proceso de transformacion
de Quito. También resalté que a través del trabajo honrado y dandole voz al pueblo
quitefio, se estaba en camino de convertirse en la mejor ciudad del mundo. Durante su
alcaldia se realizaron una serie de obras como: estructuracion de los sistemas de
movilidad que atiendan a los sectores populares; se empieza la construccién de un

nuevo modelo de movilidad, basado en las personas y no en los autos; se promueve la



movilidad alternativa por medio de la creacion del sistema de bicicleta piiblica mas
grande de América Latina (Prensa, 2013).

Por otro lado estaba su opositor, el actual alcalde de Quito, Mauricio Rodas.
Rodas trabajo varios afios dando consultorias de gobernabilidad en paises de América,
por lo que no tuvo una larga trayectoria en la funcion publica previo a su candidatura, y
fue candidato a la presidencia de la republica en el 2013. Segun la entrevista realizada a
Mauricio Rodas en el diario El Universo,

Por la experiencia que tuve en el extranjero asesorando a otros gobiernos, me di cuenta

de que si bien esos paises tienen ventajas, el nuestro también las tiene. Se requiere una

vision fresca, que deje atras viejos conceptos ideoldgicos que no propician la

generacion de acuerdos o consensos que nos permitan progresar (El Universo, 2013).

Por lo tanto planeta una candidatura vanguardista, que ayuda a Quito a mejorar
asi como lo han hecho muchas ciudades de América Latina. También agregd a su
entrevista que su campaiia tuvo tres ejes principales que fueron: Empleo Joven, Ecuador

Seguro y Ecuador Agricola y Riego para Todos (El Universo, 2013).

4. Revision de la literatura

4.1. Marco Teorico

4.1.1. Teoria del discurso social

Para la investigacion utilizaremos la teoria del discurso social de Veron.

Empezaremos por aclarar qué es el discurso para Verén. El define el discurso como
toda materia sensible investida de sentido, y senala que para todo analisis partimos
siempre de configuraciones de sentido identificadas sobre un soporte material (texto
lingiiistico, imagen, sistema de accidon cuyo soporte es el cuerpo, etcétera) que son

fragmentos de la semiosis (Lobo, 2014).
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La semiosis es el todo, por lo tanto podemos decir que el discurso es infinito.
Verdn plantea la red de semiosis, que es el modelo ternario de la significacion y la
produccion social del sentido. En esto consiste su planteamiento de que un discurso
“nunca es el reflejo de una realidad exterior que opera en términos de un determinismo
mecanicista” (Lobo, 2014), lo que hay es relaciones entre los discursos y sus
condiciones de produccion. La semiosis social es el objeto de estudio de la teoria del
discurso social, y se la entiende como la dimension significante de los fendmenos
sociales y se puede reflejar en los discursos.

Esta teoria estd fundamentada en tres premisas, la primera es que el sujeto es un
pasaje de sentido. Esto quiere decir que la teoria da un giro hacia el observador, y el
sentido es un vinculo entre la produccion y recepcion entre los intercambios discursivos
(Sigal y Veron, 2003, p.17). Luego esta la premisa de que el discurso tiene un caracter
no lineal, esto quiere decir que un discurso nunca produce un solo efecto en un contexto
determinado. Este discurso producird un efecto diferente en cada receptor. La tltima
premisa es el caracter no comunicacional que tiene el discurso. Esto quiere decir que no
se puede determinar el principio o el fin del discurso (Sigal y Verdn, 2003, p.19).

Es por tanto que la teoria del discurso social de Verdn se enfoca en la
“dimension ideoldgica” o dimension de la enunciacion de todo discurso. Todo
enunciado se encuentra relacionado con los “dispositivos de enunciacion”. Esto es la
relacidn que existe entre lo que se enuncia y su enunciacion, que es donde se establece
la relacion del discurso del “sujeto de enunciacion”. La relacion no es con lo que dice,
sino en su relacion particular con aquello que dice (Fair, 2008). Para la investigacion es
importante el contexto en el cual se desarrollan las entrevistas de los candidatos. Esto
corresponde a la primera parte de la investigacion donde se analiza como se construye

aislados y coémo construyen a su destinatario. Es por eso que al analizar la dimension
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ideoldgica se requiere el analisis entre el sujeto de enunciacion y sus condiciones
sociales de enunciacion. En este analisis Verdn se centra en las “ condiciones
discursivas que posibilitan el surgimiento de todo discurso” (Fair, 2008).

Para entender la teoria de Veron hay que tener claro lo qué es la enunciacion.
Para ¢l, la enunciacion es, como esta en el escrito de Fair (Greimas, A.y Courtés, J.,
1990: 79; Maingueneau, D., 2008) “la instancia de la instauracion del sujeto de la
enunciacion que abarca dos posiciones actanciales: la del enunciador y la del
enunciatario.

Estas condiciones de las que Veron habla en sus ensayos de las teorias del
discurso tienen dos momentos: las condiciones de produccion y las condiciones de
reconocimiento. Las condiciones de reconocimiento son las determinaciones que
definen las restricciones de la recepcion de un discurso. Mientras que las condiciones de
produccion, que son las que utilizaremos en este discurso, son las condiciones
productivas de los discurso sociales, el cual puede ser con la generacioén de un discurso
o un tipo de discurso. En el caso de las condiciones de produccion, es importante la
relacion con el discurso en términos de las reglas de generacion y las reglas de lectura
de la gramatica de producciéon (Veron, 1993, p.128). Es por esto que se busca la relacion
del discurso y sus condiciones sociales.

Para Veron cada discurso puede tener un efecto diferente en cada destinatario y
en cada analista, ya que una enunciacion esta abierta a multiples interpretaciones. Es por
esto que ¢l analiza las estrategias que existen detras del sujeto de enunciacion que
surgen a partir del discurso planteado (Fair, 2008). Para realizar un analisis més
completo, Veron plantea tres tipos de destinatario para cada sujeto de enunciacion: los
adherentes o “prodestinatarios”, los indecisos o “paradestinatarios” y los adversarios o

“contradestinatarios” (Fair, 2008). En este trabajo se ve reflejado al prodestinatario
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cuando el candidato se comunica hacia un ciudadano que esté a su favor, al
paradestinatario cuando es un ciudadano indeciso y al contradestinatario cuando es un
ciudadano que esta a favor de su oponente. A partir de esta relacion el anélisis
ideoldgico de Veron consiste en el andlisis de como se encuentra el sujeto de
enunciacion en relacion a cada destinatarios. Por lo tanto, como lo vemos en el trabajo
de

Fair (Verén, E., 1987a, 1987b, 1995, 2008) “se trata de examinar al menos dos

discursos para dar cuenta de sus aspectos inmodificables, los que son modificados y las

estrategias que explican esas transformaciones historicas. Para ello, se analiza desde
doénde se sitia y como legitima el enunciador lo que expresa frente a sus seguidores,

con especial énfasis en los “colectivos de identificacién” que utiliza, como persuade a

los indecisos que se encuentran por “afuera” de su propia creencia y, al mismo tiempo,

como deslegitima el discurso de sus adversarios politico—discursivos”.

En el andlisis de Veron estan las condiciones sociales de produccion que es “dar
cuenta del sistema productivo como condicién de engendramiento del sentido ya sea en
produccion o en reconocimiento” (Lobo, 2014). Es aqui donde aparece la relacion entre
un corpus y los mecanismos de base del funcionamiento de lo social. En este trabajo, el
corpus son los fragmentos de los discursos que se pretenden analizar. En este proceso
entre las dos instancias se encuentra el punto de partida de un producto que puede llevar
a otro. Y es ahi donde se encuentra el cambio de marca a huella.

Las reglas de gramaética que se tiene en cuenta en el momento de produccion estan
compuestas por operaciones. Estas operaciones estan creadas en base a marcas
existentes o reconstruidas en otros discursos. Es decir que “se puede hablar de marcas
cuando se trata de propiedades significantes cuya relacion sea con las condiciones de

produccion y no esta especificada” (Veron, 1993, p.130). Cuando con esta relacion se
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identifican las marcas, las mismas se convierten en huellas, que son parte de un

conjunto de condiciones.

4.1.2. Identidad y quiteiniidad

En el trabajo se identifican las marcas en los discursos de Mauricio Rodas y
Augusto Barrera con relacion a la identidad quitefa. Los sujetos de enunciacion nos
hablan desde un espacio y tiempo determinado, desde una historia y una cultura
especifica, lo cual refleja un parte de la identidad que tienen y la cultura a la que
pertenecen y que van a querer ver representada en la red discursiva. Es por eso que es
de gran importancia identificar qué es identidad, coémo esta compuesta y como se
manifiesta en los quitefios. Para Stuart Hall, la identidad es un proceso que nunca esta
completo, el cual esta en constante cambio y evolucion. La identidad para €l esta
construida dentro de las representaciones sociales y no es un hecho transparente como
se podria pensar (Hall, s.f).

Por otro lado, mas autores coinciden en la complejidad de la identidad y sefialan
en su trabajo "Beyond the Essential Contestation: Construction and Deconstruction of
Regional Identity” que la identidad tiene tres perspectivas. La primera es la identidad
esencial que sefiala que la identidad no puede ser comprendida en su totalidad si es que
se la separa de su contexto (Van ‘T Klooster, Van Asselt y Koenis , 2002). La base de
esta teoria es Hegel, quien argumenta que la identidad cambia cuando se encuentra con
la oposicion, pero que las propiedades fundamentales auténticas permanecen inalteradas
(1998). Es por eso que se considera a la identidad como una serie de propiedades que
conforman la esencia de las cosas. La segunda perspectiva es identidad impuesta, la cual
se centra en que la identidad es definida por las funciones del poder de la estructura
social, en donde se crean fuerzas disciplinarias de la relacion que hay en la estructura

social. Estas fuerzas son impuestas por medio de los colegios, prisiones, hospitales y

14



cualquier otro sistema de autoridad legitimo (Van ‘T Klooster et al., 2002). La tercera y
ultima perspectiva de la identidad de Van ‘T Klooster et al. (2002) es la identidad
imaginada en la cual la sociedad cumple un rol mas activo. Aqui el autor menciona que
los individuos toman posturas frente a ciertas percepciones, moral y valores. "Los
individuos construyen la estructura social que crea una division ideologica entre el “yo”
y el "otro” (Van ‘T Klooster et al., 2002). Yo es el grupo dominante y el otro es la
comunidad.

Por otro lado tenemos a Manuel Castells (1998), no s6lo menciona tres formas
de la construccién de la identidad sino que también de origenes de las mismas:
identidad legitimadora, identidad de resistencia e identidad proyecto. La identidad
limitadoras es la que ejercen las clases dominantes. Es asi que las clases altas o
dominantes la introducen para tener mayor control sobre las clases no dominantes.
Luego esta la identidad de resistencia, la cual estd generada por las clase oprimidas o los
actores en condiciones devaluadas. Esta identidad fue creada para enfrentar a las
identidades dominantes es asi que “ante lo cual construyen trincheras de resistencia y
supervivencia basadas en principios diferentes u opuestos a los que impregnan las
instituciones de la sociedad” (Silva, 2013). Finalmente est4 la identidad proyecto en las
cual las personas construyen una nueva identidad a partir de lo que tienen a su
disposicion. Es decir a partir de la identidad y material compartido los actores sociales
crean una nueva identidad. Esta creacion de identidad da una nueva posicion dentro de
la sociedad (Silva, 2013, p.25).

Como el término identidad no es algo estatico y simple, con el pasar de los afios
la definicion exacta de identidad cultural se ha visto afectada. Es por eso que Hall (s.f)
plantea en su trabajo dos posiciones frente a la identidad cultural. La primera posicion

define a la identidad cultural como "una cultura compartida, una especie de
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colectividad, un verdadero ser, escondido entre todos los otros, més superficial o
artificialmente impuestos, en la que las personas con una historia y ancestros
compartidos tiene en comun” (Hall, s.f'). La identidad cultural de las personas refleja la
experiencias historicas y los cddigos culturales compartidos que tiene una comunidad,
que los hace como una persona, con Unicos, incambiables y continuos marcos de
referencia y significado, mas alla de la historia actual.

La segunda posicion de identidad cultural plantea que como hay muchos puntos
en comun entre las personas, también hay diferencias muy importantes que constituyen
lo que verdaderamente son las personas, o en lo que las personas se convierten. En esta
forma se trata de lo que las personas se convierten y en lo que también son. No se basa
en encontrar la identidad solamente de una cultura en el pasado, porque no es algo ya
existente que puede trascender en tiempo y lugar. Es por eso que la identidad esta en las
diferentes etiquetas que le dan a la posicion en la que estan los individuos y la que cada
uno se pone a si mismo.

Como varios autores lo mencionan, la identidad esta en constante evolucion,
estando la identidad quitefia también en evolucion. En las ciudades de Quito y
Guayaquil, a partir de los afios 30 y 40 del siglo pasado, se realiza un cambio en la
forma de pensar dado por la creacion de un sector marginal urbano, la formacion de la
clase obrera y la emigracion a la ciudad por parte de los agricolas. Seglin Jorge Icaza en
su libro "El Chulla Romero y Las Flores”, la identidad del quitefio esta influenciada por
la estructura social. Esta estructura tiene como fundamento la injusticia y opresion.
Como muchas otras ciudades, Quito se ve influenciada por la migracion, el trabajo, los
cambios econdmicos, socioculturales y de modernizacion. Con el pasar del tiempo la
identidad quitefia toma forma por considerar a Quito como una ciudad privilegiada, con

grandes cambios de modernizacidn en sociedad, en educacion y en comunicaciones. Se
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ha dado espacio para que la quitefiidad se vaya formando de acuerdo a diferentes
manifestaciones, ideas y conocimientos segun sus procesos culturales (Camacho, 2009).

La formacion de la identidad quitefia dada por la representacion del quitefio
desde los afios 30 permite sefialar destrezas y conocimientos que ayudan a la formacion
de nuevas caracteristicas para un nuevo sistema social y nuevas caracteristicas de
modernizacion (Camacho, 2009). La identidad quitefia es como dice Anderson, la
propia narrativa de las personas de su comunidad, que les permite dar y otorgan

significado a las incertidumbres de un mundo cambiante (Van ‘T Klooster et al., 2002).

4.2. Estado del Arte

La produccion en relacion al analisis de discurso, es escasa. Los articulos que se
mencionardn a continuacion son la aproximacion mas cercana que hay hacia el tema en
el Ecuador desde la teoria del discurso social. El primer trabajo fue realizado por
Franklin Ramirez Gallegos y Valeria Coronel (2014), llamado “La politica de la buena
onda”. Este articulo habla de las decisiones que hubieron detrés de la victoria de
Mauricio Rodas de la alcaldia de Quito en el 2014. Principalmente podemos destacar la
importancia de la fuerte influencia de las estrategias de marketing de Jaime Duran
Barba, quien entre otros trabajos fue el asesor de Mauricio Macri, actual presidente de
Argentina. Entre las estrategias de Rodas estuvieron, junto a otras, las siguientes:
ofrecer una alcaldia joven, propuestas distintas a las politicas arcaicas, y unificaciones
con la derecha. Formo alianzas con Guillermo Lasso, candidato para la presidencia en el
2013, mediante las que sus partidos no competirian por las mismas posiciones en la
ciudad de Guayaquil y Quito. Finalmente Rodas comprendi6 lo que el pueblo quitefio y
sobre todo la juventud quitefia buscaba en un lider (Ramirez y Coronel, 2014).

Sin embargo la temética de andlisis de discursos politicos si es mas amplio en

América Latina. Un ejemplo es un estudio realizado en Colombia titulado; Construccion
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del discurso deslegitimador del adversario: gobierno y paramilitarismo en Colombia
(2008). Este estudio que analiza los discursos creados por dos partes del conflicto
armado de Colombia. Estas dos partes son los Autodefensas Unidas de Colombia o
paramilitares y el gobierno. Este estudio busca identificar las similitudes y diferencias
en el discurso de los dos actores (Borja-Orozco, Barreto, Sabucedo y Lopez-Lopez,
2008). Como resultados de esta investigacion se encontrd que
la deslegitimacion del oponente se lleva a cabo a través de la difusion de varias
categorias lingiiisticas: proscripcion, acciones proscritas, caracterizacion negativa de las
acciones, uso de roétulos politicos, caracterizacion de rasgos, armas del adversario y
deshumanizacién, donde la preferencia por una u otra categoria depende de la
naturaleza ideoldgica del actor del conflicto que construye el discurso (Borja-Orozco et
al., 2008).

Es importante mencionar que la presente investigacion esté articulada hacia una
investigacion general, que es la segunda fase del trabajo de investigacion del afio 2015
titulado, “Representaciones sociales sobre los electores en los discursos de los actores
politicos nacionales y locales de Ecuador, en el periodo 2013- 2014”. En el marco de
esta investigacion general, se realizaron seis proyectos de investigacion que exploraban
en una parte las representaciones sociales creadas en el discursos de Mauricio Rodas en
spots, entrevistas y redes sociales en la campaia a la alcaldia de Quito 2014. Estos
trabajos de titulacion son parte del escaso repositorio bibliografico que existe sobre

analisis de discurso, y en especifico de Mauricio Rodas.

5. Objetivos

5.1 General

Explorar el nivel de funcionamiento desde las variables enunciativas que componen

los procesos de intercambio discursivo en las entrevistas en television en el mes de
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enero de Augusto Barrera y Mauricio Rodas en la contienda electoral para la alcaldia
del 2014.

5.2 Especificos

Describir las propiedades que definen los discursos politicos en las entrevistas en
television mes de enero de la contienda electoral de Augusto Barrera y Mauricio Rodas
para la alcaldia de Quito en sus condiciones de produccion.

Identificar las marcas de sentido en las operaciones de circulacion discursiva en las
entrevistas mes de enero de Augusto Barrera y Mauricio Rodas producidas durante las

campafas del 2014.

6. Metodologia

La metodologia que se utiliza en este estudio es de tipo cualitativa y con un nivel
descriptivo. Una investigacion cualitativa es una actividad que estudia las cosas en su
contexto natural, exigiendo al investigador comprender o interpretar los fendmenos de
las cosas con relacion de los significados que las personas les dan (Denzin y Lincoln,
2012). Por otro lado, el nivel descriptivo busca “especificar las propiedades importantes
de personas, grupos, comunidades o cualquier otro fendmeno que sea sometido a
analisis” (Universidad de Malaga, s.f). En este nivel de estudio se toma a consideracion
diversos aspectos de lo que se pretende investigar, cada uno independientemente, para
luego proceder a la descripcion individual de los mismos.

El método para analizar los discursos presentes en las entrevistas de television de
Augusto Barrera y Mauricio Rodas durante el mes de enero de la campaiia para la
alcaldia de quito del 2014, seré la teoria del discurso social de Eliseo Veron. El analisis
se realizard en dos fases, primero identificar como se construye el enunciador y sus
destinatarios; y segundo, identificar los dispositivos de enunciacion. El corpus

discursivo sera tomado de las entrevistas en television de los respectivos candidatos.
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Para esa investigacion se tomara la unidad de analisis del mes de enero del periodo de
campana del 2014. Se selecciono el mes de enero del 2014, ya que este corresponde al
ultimo mes de campana previo a las elecciones. Al se el ultimo mes los candidatos
refuerzan sus propuesta de campana y mensajes que quieren difundir al pueblo quitefio.
Esto representa una aporte ya que en la investigacion general se la realiza de forma
longitudinal, es decir el analisis de las entrevistas a lo largo del periodo de campafia.
Tabla 1

Unidad de analisis y criterios de seleccion

Medios y Géneros Entrevistas
Criterios de seleccion canal publico/ privado
Seleccion de la muestra Entrevistas grabadas de los candidatos en el mes de

enero del 2014 del periodo de campana electoral

Textos seleccionados 4 entrevistas

Tabla 2

Muestra

Unidad de Candidato Medio

Analisis

Entrevistas Mauricio Rodas Canal oficial- Ecuador TV

Canal no oficial- Ecuavisa

Augusto Barrera Canal oficial- Ecuador TV

Canal no oficial- Ecuavisa
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La muestra fue tomada de Youtube, de videos de los medios seleccionados que

tengan el sello oficial de Escopusa'. Las entrevistas luego fueron transcrita textualmente

(ver anexo 1).

Tabla 3

Categorias de analisis

Categorias de

analisis

Definicion

Codificacion

Modelo de

Gestion

Economia

Contrario

Sociocultural

Progreso

Propuestas electorales, obras y
acciones realizadas en el pasado
desde su partido politico. En el caso

de Barrera su alcaldia.

Asuntos relacionados al desarrollo y
situacion actual de la economia de la
ciudad

Partido y candidato oponente en las

elecciones

Temas relacionados a la cultura y
sociedad quitefia
Construccion, mejoras de la ciudad y

soluciones para el caos vehicular

MG #AB (codigo de Augusto
Barrera)
MG #MR (codigo de Mauricio

Rodas)

E #AB (c6digo de Augusto Barrera)

E #MR (c6digo de Mauricio Rodas)

C #AB (codigo de Augusto Barrera)

C #MR (cddigo de Mauricio Rodas)

S #AB (c6digo de Augusto Barrera)
S #MR (c6digo de Mauricio Rodas)
P #AB (co6digo de Augusto Barrera)

P #MR (cédigo de Mauricio Rodas)

1 . .. . . .y .
Escopusa: Empresa que recopila noticias generadas en 119 medios de comunicacion de 14 ciudades del
pais, entre los que se encuentran medios de: television, radio, periddicos, revistas y paginas web.
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En este esta tabla se sefala las categorias que son creadas a partir de la lectura de los
discursos para asi determinar los elementos que los configuran. Es asi que estas
categorias son parrafos introductorios para presentar una serie de fragmentos del
discurso que tiene relacion entre si. Coémo lo vemos en la tabla cada categoria tiene un

codigo, por lo que cada fragmento lo tendra pero se diferencian por la numeracion.

7. Resultados

7.1. Analisis de enunciador y destinatario

Para Verdn cada discurso puede tener un efecto diferente en cada destinatario y
en cada analista, ya que una enunciacion esta abierta a multiples interpretaciones. Es por
esto que ¢l analiza las estrategias que existen detras del sujeto de enunciacion que
surgen a partir del discurso planteado (Fair, 2008). Es aqui cuando Veron plantea tres
tipos de destinatario para cada sujeto de enunciacion: “prodestinatarios” que en este
caso son las personas a favor de cada candidato, los “paradestinatarios” que son los
indecisos y “contradestinatarios” que son las personas que estan en contra de cada
partido politico respectivamente.

En el entrevista de Mauricio Rodas podemos observar que sus fragmentos de
discursos van dirigidos a un destinatario, en primer lugar que combina el “paray pro”y
en segundo un “para”. En el caso del “para y pro” esto lo podemos ver reflejado cuando
el candidato dice “Nuestra gran bateria es el carifio y el entusiasmo de los ciudadanos
Eduardo” (S 4MR ) y “entre otras acciones para darle a Quito el cardcter que realmente
amerita que es el de potencia turistica mundial” (S 7MR). Esto puede ser debido a que
el candidato estaba formando un partido politico nuevo, y no solo tiene ganar nuevos
votantes sino continuar fidelizando a los ya existentes. Durante sus entrevistas podemos
ver como Mauricio Rodas refuerza el caracter y enfoque que su partido y campafia. Es

por esto que el candidato dice “por ellos los quitefios estamos impulsando una nueva
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vision, una vision fresca, moderna y de futuro, porque en Quito si podemos vivir mejor”
(S6MR) y

Curiosamente Eduardo, el dia sdbado en la noche inauguramos en el centro historico la

sede cultural de nuestra candidatura, con lo que reflejamos la importancia que le

estamos dando a este tema para darle espacio no solo a los grandes artistas y exhibir
arte y cultura en los grandes bulevares, hay que seguir haciéndolo, pero no solo aquello

(MG 2MR ).

En los fragmentos que analizamos de Mauricio Rodas que tiene un destinatario
combinado entre “para y pro” no existe un enunciatario claro. El enunciatario no esta
claro ya que no existe un patrén exacto entre el “yo”, “ellos”, “nosotros inclusivo o
exclusivo”. Esto se debe a que el candidato estd formando un partido politico nuevo y
tiene que llamar la atencioén de la mayor cantidad de quitefios posibles. Durante estos
fragmentos el candidato se dirige en la misma cantidad de veces desde el nosotros
ciudadanos, nosotros excluyente y ellos ciudadanos.

El candidato Mauricio Rodas también centra sus fragmentos en el “Para”. Esto
se da porque a lo largo de sus entrevistas el candidato se centra en sus propuesta de
campaiia, que lo ayudan a obtener nuevos votantes. Mauricio Rodas habla de “es una
diferencia dramatica y si el patrimonio sube la diferencia se hace aun mayor, por lo
tanto la ciudad esta perdiendo competitividad” (E 1MR), y “ hay multiples zonas de la
ciudad totalmente abandonadas de la gestion municipal, por eso nosotros estamos
proponiendo reducir la patente y el impuesto predial hasta en un 30% para beneficiar a
las clases populares y a la clase media quitefia” (E 7MR).

En este destinatario si hay una fuerte carga de “ellos” en el enunciatario y sobre
todo un ellos excluyente. Mauricio Rodas a los largo de su entrevista forma la identidad

quitefia haciendo una separacion de clases. Es asi que habla de un ellos excluyente al

referirse en concreto a ciertos estratos socioecondmicos de Quito. Esto lo podemos
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observar cuando el candidato acota “Evidentemente el descuento sera mayor para las
personas con negocios con menor patrimonio, para beneficiar mas a quienes mas lo
necesitan”(E 3MR) y “ barrios altos a los que hoy es tremendamente complicado
acceder y a través de los metrocables se va a reducir tremendamente el tiempo de
traslado de los ciudadanos que habitan en esas zonas” (P 2MR).

Por ultimo podemos observar que también hay una carga de “contra” en los
fragmentos de discursos en la entrevistas de Mauricio Rodas. Este destinatario lo
podemos ver de dos formas. La primera es combinado con el “pro y para”, y es aqui
cuando el candidato habla hacia todos los quitefios. Esto lo vemos cuando dice “Los
quitefios ya no quieren un ciudad insegura en donde la delincuencia nos ha robado
nuestra paz y nuestra tranquilidad” (S SMR) y “Que los quitefios cumplan las normas
por amor a la ciudad y no por panico al sefior Barrera” (C 1IMR). Aqui podemos ver que
el contrario es para referirse a €l con relacion a los otros.

La segunda forma en la que vemos el “contra” es combinado con el “para”. Esto
es una combinacion fuerte ya que le esta hablando a todo quitefio que no esté a su favor.
La unica vez en la que en candidato se dirige a estos destinatarios es cuando dice “es
decir con lo que hoy el municipio de Quito gasta en comunicacion y publicidad
podremos aliviar de forma importante los bolsillos de la clase popular y la clase media
quitena” (C 3MR). Aqui podemos ver como el candidato se dirige directamente para
atacar al otro.

En el caso de Augusto Barrera se dirigen a un enunciador cambiado. En su
mayoria los fragmentos de discursos del candidato se dirigen a los tres tipos de
destinatario. Esto lo podemos observar cuando el candidato dice “la ciudad es un
derecho de todos”(S 9AB) y “la ciudad exporta flores, tiene una gran capacidad

industrial, necesitamos profesionales en los temas de logistica” (E 10AB). Es por esto
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que podemos ver la fuerte inclinacion de Barrera por atraer la atencion de toda la
ciudadania quitena. Es decir habla sobre temas generales, y de una manera positiva pero
neutral.

Pero los discursos de Barrera no se caracterizan por tener un solo tipo de
destinatario. Durante los corpus el candidato cambia constantemente el tipo de
destinatario. Es por eso que podemos ver que en ocasiones se dirige también al “Para”
mencionando logros que tuvo durante su alcaldia y la importancia de la continuidad de
la misma. Y lo podemos ver cuando dice: ““ las UPC'’s, seria imposible haber hecho la
cerca de 60 UPC'’s, sino es un trabajo coordinado” (P 6AB) y “ el tiempo en que hemos
avanzado en construir el concepto, y en hacer, ha iniciar el trabajo del metro, es récord
porque el metro tiene estudios en detalle, financiamiento preciso, 50% de avance en las
dos fases” (MG 10AB). Pero en los el fragmentos el destinatario “para” lo volvemos a
ver cambiado por un lado con “por” y por otro con “contra”.

En todos los fragmentos de discursos de Augusto Barrera no hay algiin
enunciatario claro para cada destinatario. Pero lo que si podemos notar por medio del
analisis de los fragmentos, es que el enunciatario es creado como un nosotros
excluyente. Estos se da porque Augusto Barrera habla desde la posicion de su partido
politico o de la alcaldia de Quito. Estos ejemplos los podemos ver cuando dice “ahora
resulta que el metro es una maravilla, que todo el mundo va hacer el metro, no es asi,
quitefio y quitefia, la salida tinica, la opcidn clara de terminar el metro de Quito es
consolidando la continuidad de esta Revolucion Ciudadana” (MG 12AB) y

seria una locura para la ciudad que en este proceso, este enorme salto que estamos

dando hacia construirnos como una ciudad de derechos, del buen vivir, una ciudad

tecnoldgica, estos proyectos no tengan continuidad (MG 4AB).

Con este analisis podemos observar como los candidatos construyen sus

discurso a travez de la posicion en la que se encuentran. Por un lado Mauricio Rodas en
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su mayoria se dirige al “para y pro” para asi llegar a todos lo quitefios que no apoyan al
candidato Barrera. Pero a su vez se maneja con un enunciatario variado. Esto se puede
dar debido a que es un candidato con un partido nuevo que esta formando sus discursos.
Por otro lado tenemos a Augusto Barrea quien en sus discursos habla a los tres tipos de
destinatario, ya que se dirige a todo el pueblo quitefio para reforzar su alcaldia y lograr
la reeleccion. Es asi que se comunica desde un nosotros excluyente, ya que es desde una

posicién lejana en partido o alcaldia.

7.2 Analisis del discurso electoral en la construccion de identidad

El objeto de estudio de este trabajo es la identidad, es por esto que hemos
separado en categorias los fragmentos de las entrevistas que nos ayudan a la
construccion de la misma. A su vez estas categorias se dividen en subcategorias que
nos ayudan a comprender mejor la tematica en cuestion con relacion a identidad. Estas
categorias pueden aplicar o no para los dos candidatos.

7.2.1 Modelo de gestion

La primera categoria es modelo de gestion que es donde se mencionan los temas
relacionados a propuestas electorales, obras y acciones realizadas en el pasado desde sus
partidos politicos, que nos ayudan a la construccion de identidad. En el caso de Barrera
su alcaldia. Es aqui que los candidatos construyen su postura frente a la campafia
electoral. En esta categoria se analiza que Rodas construye sus fragmentos a partir de
cambios que le ofrece al pueblo quiteio, como son la reduccién de impuestos e impulsar
la cultura. Por lo contrario, el candidato forma sus discursos a partir de los logros que ha
tenido, como iniciar la construccion del metro, y el apoyo que le representa alianza pais.

Partimos asi de la primera subcategoria que es propuestas donde se menciona lo
que quiere lograr cada candidato si logra ganar las elecciones. Estas propuestas van

enfocadas por el lado de Mauricio Rodas, en disminuir la carga impositiva para los
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ciudadanos y realizar iniciativas y proyectos para incentivar la cultura en Quito. Varios
de estos ejemplos estan sustentados en el tema de enfoque que cada candidato le esta
dando a su campafia y lo que quieren lograr con ella. Los fragmentos son los siguientes:

e ‘... queremos generar un gran alivio para las clases populares y la clase media
en Quito, sin que ello genere una minima afectacion al presupuesto municipal”
(MG 1IMR).

e “Curiosamente Eduardo, el dia sabado en la noche inauguramos en el centro
historico la sede cultural de nuestra candidatura, con lo que reflejamos la
importancia que le estamos dando a este tema para darle espacio no solo a los
grandes artistas y exhibir arte y cultura en los grandes bulevares, hay que seguir
haciéndolo, pero no solo aquello” (MG 2MR).

Por el lado de Augusto Barrea, se enfoca en propuesta de campafia generales, como

son una ciudad con total cobertura de servicios bésicos, y una alcaldia con ideas reales.

e “Eso para Quito me pareceria fatal, por eso nosotros le estamos planteando una
ciudad con cobertura plena de servicios basicos y ahi si discutimos un modelo de
ciudad, para nosotros no puede haber invasiones, no es que la ciudad es el area
que concesiones a un privado, no no..” (MG 3AB)

e “Le agradezco su pregunta pero nuestra campaia es de propuestas, de ideas, de
planteamientos, para no perder un solo dia, en este tipo de politicas que lo que
hacen es..” (MG 15AB).

e Lapregunta de fondo es ;usted cree que es justo que no le cobre al que mas

tiene para no hacer estas obras en barrios populares? (MG 16AB).

Luego tenemos la subcategoria de continuidad que solo aplica para Augusto

Barrera en la cual el candidato habla de la importancia de que su alcaldia continte
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un periodo mas. Podemos ver cémo el candidato sustenta su continuidad con una

proyeccion hacia el futuro de mejoras y cambios. Los ejemplos son los siguientes:

e “Seria una locura para la ciudad que en este proceso, este enorme salto que
estamos dando hacia construirnos como una ciudad de derechos, del buen vivir,
una ciudad tecnoldgica, estos proyectos no tengan continuidad” (MG 4AB).

A continuacion, se pude observar que Barrear proyecta el futuro con una obra en
concreto, como es la construccion del metro de Quito. El cual podemos ver tiene una
gran importancia a que es un tema recurrente en estas elecciones.

e “Van a seguir las inauguraciones, las obras, programacion, la construccion del
metro, todo va ha seguir sin ningun tipo de afectacion, y yo estoy dedicado
como ustedes me han acompafiado a trabajar y a dialogar con cada uno de...”
(MG 9AB)

e “No vamos a perder un solo dia, estamos en la fase final de la licitacion de la
fase dos, entonces esto es asi; yo quiero asegurarle a la ciudadania en el 2016

Quito tendra el mejor sistema de transporte publico” (MG 11AB).

Luego tenemos la subcategoria de Alianza Pais en la cual el candidato Barrera
se apoya en su partido politico. Es aqui donde podemos observar la fuerza que tiene el
partido politico sobre el discurso del candidato y el apoyo que le representa. Los
ejemplos son los siguientes:

e “En eso quien pierde sin duda es el pueblo, con el gobierno hemos desarrollado
en la identidad conceptual y en la relacion institucional que tenemos una
cantidad enorme (MG 5AB).

e “Ahora resulta que el metro es una maravilla, que todo el mundo va hacer el

metro, no es asi, quitefio y quitefia, la salida Uinica, la opcidn clara de terminar el



metro de Quito es consolidando la continuidad de esta revolucion ciudadana”

(MG 12AB).

Aqui tenemos la subcategoria logros en alcaldia en la cual Barrera apela a todas
las obras que realizé durante su periodo para conseguir la continuidad. Augusto Barrera
se apoya en su discurso en todos los méritos y obras que realizé que hicieron un aporte
positivo a la ciudad de Quito.

e “Entonces hemos dado una transformacion enorme y esto ha estado acompafiado
de una excelente gestion de la ciudad” (MG 9AB).
Es asi que no solo da a conocer lo que hizo, sino que con pruebas le da a conocer al
quitefio que hay mas obras de las que no conocian, que son de gran ayuda.
e “Claro, probablemente alguna gente no tiene la menor idea, a esos sitios van 100
mil personas al mes, 100 mil personas al mes, desde apoyo escolar, teatro,

musica, arte, para los chicos” (MG 15AB).

7.2.2 Economia

Continuamos con la categoria de economia en la cual los candidatos discuten
asuntos relacionados al desarrollo y situacion actual de la economia de la ciudad. En
estad categorias los dos candidatos tiene visiones opuestas. Para Mauricio Rodas el tema
impositivo es muy importante ya que lo repite reiteradas veces, mencionando asi lo que
haria con ellos y los beneficio que traerias consigo una reduccion. En contraste para
Augusto Barrera los elementos de economia que le da importancia es a los atributos que

ya tiene la cuidad, como es la exportacion flores.
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Esta categoria tiene varias subcategorias. La primera es impuestos, ya que es un
tema recurrente en las entrevistas de los candidatos. Los dos candidatos discuten sobre
la recaudacion de impuestos de la ciudad de Quito, dando sus opiniones a favor y en
contra respectivamente. Por un lado, Mauricio Rodas defiende la posicion de reducir la
carga impositiva y asi tener general un alivio para la ciudad y tener una ciudad mas
competitiva. Esto lo podemos evidenciar cuando:

e “Esuna diferencia dramatica y si el patrimonio sube la diferencia se hace atin
mayor, por lo tanto la ciudad esta perdiendo competitividad” (E 1MR).

e “Hay multiples zonas de la ciudad totalmente abandonadas de la gestion
municipal, por eso nosotros estamos proponiendo reducir la patente y el
impuesto predial hasta en un 30% para beneficiar a las clases populares y a la
clase media quitena” (E 7MR).

En contraposicion esta Augusto Barrea quien sostiene una clara postura frente a
la recaudacion de impuestos en la ciudad de Quito.

e “Esta es una ciudad que tiene una estructura muy clara en el tema impositivo y a

la gente no se le debe mentir” (E 9AB).

Luego tenemos la subcategoria de subcategoria de beneficios la cual se enfoca
en las frutos que traeran las regulaciones econdmicas que propone Mauricio Rodas.
Estos frutos son las consecuencias directas de del cambio en las regulaciones
econdmicas y especialmente al tema impositivo. Los fragmentos son los siguientes:

e “Y esta minima afectacion se vera reflejada a la larga con creces, con mas
inversion, mas emprendimiento, mas generacion de riqueza y empleo para los
quitenos” (E SMR).

Podemos observar como los tres fragmentos son muy parecido. Aqui podemos
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concluir que para Rodas hay varios puntos en el tema impositivo que resultan

relevantes. Estos son temas son la competitividad de la ciudad, el alivio de los

ciudadanos y la minima afectacion que trae la reduccion de impuestos.

e “Con una afectacion minima al presupuesto generamos un gran alivia para las
clases populares y la clase media quitefia, eso ademads contribuird a aumentar el
nivel de competitividad de nuestra ciudad” (E 4MR).

e “Y esta minima afectacion presupuestaria a la larga serd compensada con
creces, con una ciudad mas competitiva, que atraiga mas inversion, mas
emprendimiento, mas generacion de riqueza y empleo porque eso evidentemente
también al final de cuentas le generard mayor recaudacion al municipio” (E

$MR).

Finalmente dentro de la categoria economia tenemos un fragmento de Augusto
Barrera que pertenece a la subcategoria de competitividad en donde resalta una
caracteristica de la ciudad.

e “La ciudad exporta flores, tiene una gran capacidad industrial, necesitamos

profesionales en los temas de logistica” (E 10AB).

7.2.3 Contrario

Luego tenemos la categoria de contrario la cual se enfoca en hablar del partido y
candidato oponente en las elecciones. En esta categoria podemos ver como los
candidatos abordan al contrario desde lo que los quitefios quieren, desde las propuestas
del contrario y candidato oponente. Los fragmentos que apoyan esta categoria con los
siguientes:

e  “Que los quitenios cumplan las normas por amor a la ciudad y no por panico al
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sefor Barrera” (C IMR).
Podemos analizar que Mauricio Rodas est4d hablando en nombre de todos lo
quitefios exponiendo el enfoque que le da la alcaldia de Augusto Barrera.

e “Los quitenos ya no quieren una alcaldia con un enfoque controlador,
sancionador, castigador, que nos atosiga, nos asfixia, con mas y mas impuestos,
con multas exageradas, con tramites con permisos complicados que entorpecen
el emprendimiento de actividades productivas que generen riquezas, que
generen empleo” (C 2MR).

Luego podemos resaltar que Augusto Barrea le habla directamente a su
oponente, haciendo una critica y desvalorando su caracter de oposicion.

e “Nosotros somos autoridad territorial, yo veo que algiin pobre hombre que no
tiene idea de esta ciudad sigue pensando digamos en que hay que descentralizar
equipamiento” (C 5AB).

En el siguiente fragmento le habla al pueblo quitefio, pero atacando al contrario.

e “También quiero decirles que si no tenemos esta decision clara, la ciudad pasara
igual que el pais en el pasado, 20 o 30 afios discutiendo qué es lo vamos a hacer,

porque aqui también hay una doble moral increible” (C 7AB).

7.2.4 Progreso

Procedemos a una nueva categoria denominada progreso, en la cual se discuten
los temas relacionados a construccioén, mejoras de la ciudad y soluciones para el caos
vehicular. En esta categoria podemos ver que para los dos candidatos una mejora
importante para la ciudad es combatir el caos vehicular. Es por esto que plantean varias
soluciones, como el metrocable, el metro, el metroferico, etc. Pero también los

candidatos tienen diferentes posturas en cuanto a atributos que resaltar para las mejoras
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de la ciudad. Rodas menciona el valor del turismo y cuanto aporta a la ciudad, mientras
que Barrea se concentra en como Quito se asemeja a las grandes metrdpolis como Paris

y New York.

La primera subcategoria es sifuacion actual, en la cual se plantea la situacion
presente en el momento de las elecciones. Aqui podemos ver la importancia que es para
el quitefio un cambio en el transporte en la ciudad. Los candidatos mencionan desde su
postura como el ciudadano quiere el cambio. Los ejemplos son los siguientes:

e “Los quitefios sufrimos dia a dia con un caos vehicular terrible, que en los
ultimos afios en lugar de resolverse se ha agravado producto de una deficiente
administracion municipal” (P 1MR).

e “De verdad estamos muy muy contentos de ver el profundo deseo de cambio de
los quiteos, los quitefios ya no quieren seguir viviendo en una ciudad con un
transporte publico colapsado, con un trafico infernal, que nos tortura dia a dia,
que nos roba 3,4,5 horas de nuestro dia, todos los dias” (P 3MR).

e “El metroferico es una excelente iniciativa que se levant6 del didlogo que

tenemos con universidades” (P 9AB).

Otra subcategoria para la categoria de progreso es propuesta. En esta
subcategoria se detallan las propuestas de campaiia que tienen los candidatos para
mejorar el caos vehicular. Esto se debe, como se menciona en los antecedentes, la
ciudad de Quito tiene problemas de transito que afectan a todos los ciudadanos. Aqui
podemos ver las dos posturas de los candidatos frente al tema. Por un lado tenemos a
Mauricio Rodas con soluciones de metrocables para los barrios altos y conectar varios

zonas de la ciudad.

33



e “Barrios altos a los que hoy es tremendamente complicado acceder y a través de
los metrocables se va a reducir tremendamente el tiempo de traslado de los
ciudadanos que habitan en esas zonas” (P 2MR).

e Y los barrios altos de la ciudad, en el noroccidente, en el centro, en el
suroriente, los vamos a conectar a través de metrocables, que son sistemas
modernos que funcionan muy bien en ciudades como Medellin” (P 4MR).

Por otro lado, tenemos a Augusto Barrera que propone la continuidad del metro, el

metroferico para los valles y la semaforizacion inteligente para beneficiar al peaton.

e “Absolutamente Estéfani, absolutamente eso yo quiero re- adjudicar y asegurar a
la poblacién. El metro de Quito y todo el sistema del metro més el corredor del
corredor Labrados Carapungo, mas el metroferico hacia el valle, mas todos los
sistemas troncalizados, no es una cosa que algin improvisado va hacer en uno o
dos dias” (P 8AB).

e “Un sistema de semaforizacion inteligente, generando un sistema que la ciudad
pueda moverse y por supuesto apostando a la convivencia, al peaton, al cuidado.
Antes los semaforos estaban hechos para los vehiculos, hoy estamos haciendo
semaforos para quien cruza la calle, que tiene tanta importancia, como quien va

en vehiculo” (P 6AB).

Continuamos con la subcategoria Quito Metropolis en la cual el candidato
Barrera hace alusion a que Quito tiene los mismos problemas vehiculares que cualquier
ciudad grande del mundo. Augusto Barrera se apoya en el caos vehicular de las grandes
ciudades no solo para formar una identidad quitefia como grandes metrdopolis del
mundo, sino también para reforzar la importancia de las soluciones a largo plazo. Los

ejemplos son los siguientes:
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e “Quito, pero practicamente todas las grandes ciudades, las ciudades que crecen,
las metrdpolis. Quito esta acercandose ya a los 2.5 millones de habitantes, tiene
evidentemente el desafio de la movilidad” (P SAB).

e “.lasolucion de movilidad de una ciudad, de esta, de Nueva York, de Paris, de
cualquiera, no es una cosa de improvisados, no es una cosa de improvisados, es

una cosa que requiere trabajo, persistencia, trabajo y persistencia” (P 7AB).

Luego continuamos con la subcategoria es turismo en la cual se tratan tematicas
relacionadas al turismo de quito. Estas tematicas se dan debido a gran turismo que ha
recibido Quito en los ultimos afios, y que lo podemos comprobar en los antecedentes
debido a los galardones que ha adquirido a nivel mundial.

e “Vamos a continuar aquellos y vamos a implementar medidas complementarias
que se requieren para convertir a Quito en lo que se merece y todavia no es, una
potencia turistica a nivel mundial” (P 10MR).

e “Quito recibe al afo, recibid el afio pasado 600 mil turistas aproximadamente,
creemos que puede recibir muchisimo mads, y para ellos vamos a aplicar
programas de apoyo a las micro, pequeias y medianas empresas, que se dedican
al sector turistico, vamos a mejorar infraestructura y sefializacion en las zonas

turisticas” (P 11MR).

7.2.5 Sociocultural

Una nueva categoria es sociocultural en la cual hay temas relacionados a la
cultura y sociedad quitefia. En esta los actores tanto Barrera como Rodas plantean lo
que es el quitefio y lo que el quitefio quiere para la ciudad. Los candidatos integran

diferentes elementos de la cultura quitefia. Por un lados los candidatos hablan de los
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rasgos que crean la cultura quitefia ejemplificados en ciertos atributos como el carifio, y
apoyo que sienten del pueblo quitefio. Por el otro lado, Mauricio Rodas menciona
atractivos de ciudad, como el turismo. Los enunciados culturales denotan una parte del
sentido que estos candidatos dan a la quitefiidad, es decir pensar en un ciudadano

quitefo, que es vital, es un derecho, una transformacién y estd anclado a los ciudadanos.

La primera subcategoria es delincuencia juvenil y oportunidad. Como podemos
ver a lo largo de las entrevistas de los dos candidatos, la delincuencia juvenil es un tema
recurrentes que los asocian a la falta de oportunidad laboral que existe en Quito. Los
fragmentos de esta subcategoria son los siguientes:

e “Porque la delincuencia es el resultado de la falta de oportunidades, sobre todo
para nuestros jovenes quienes mas incurren en la delincuencia” (S IMR).
e “Y de esa manera no solo vamos a reducir el desempleo juvenil en Quito, que es
alto, sino también vamos a combatir las causas de la delincuencia” (S 2MR).
Podemos observar que el turismo es un valor importante para los quitefios ya que lo
mencionan en distintos temas, como por ejemplo en la afectacion del turismo por la
delincuencia de la ciudad.
e “Vamos a mejorar el tema de la inseguridad que es fundamental para el turismo,
entre otras acciones para darle a Quito el caracter que realmente amerita que es

el de potencia turistica mundial” (S 7MR).

La segunda subcategoria es cultura. En esta seccion es cuando los candidatos
plantean su perspectiva como quitefios. Augusto Barrera y Mauricio Rodas plantean al
quitefio como luchadores y que saben el cambio que quieren y el camino que desean

seguir. Aqui podemos ver que Rodas se centra en la descripcion del quitefio, como un
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ciudadano que busca un cambio y que esté recibiendo el apoyo de ellos.
e “Nuestra gran bateria es el carifio y el entusiasmo de los ciudadanos Eduardo...”
(S 4MR)
e “Por ellos los quitefios estamos impulsando una nueva vision, una vision fresca,
moderna y de futuro, porque en Quito si podemos vivir mejor” (S 6MR).
Luego tenemos a Augusto Barrea que plantea una ciudad constituida, donde las
personas se estan desarrollando e indudablemente lo apoyan.
e “La ciudad es un derecho de todos” (S 9AB).

e “En el ambito cultural hemos vivido una transformacion extraordinaria. Para

nosotros lo central, lo vital es la gente, a veces pensamos que la ciudad son las
cosas, la ciudad es la gente y la gente la capacidad que tengan las personas de
desarrollar su proyecto de vida” (S 10 AB).

e “Yo creo que para la gente es muy claro, y esto indudablemente se expresa en el

aprecio, el afecto, en el apoyo y se va a expresar el 23 de febrero” (S 12 AB).

8. Discusion de resultados

Para Stuart Hall, la identidad es un proceso que nunca esta completo, el cual esta
en constante cambio y evolucion. La identidad para ¢l estd construida dentro de las
representaciones sociales y no es un hecho transparente como se podria pensar (Hall,
s.f). Hall plantea dos posiciones frente a la identidad cultural y en este trabajo vamos a
utilizar la segunda posicion de identidad cultural que plantea una multiciplidad de
puntos en comun entre personas, pero a su vez diferencias importantes que constituyen
lo que verdaderamente son las personas, o en lo que las personas se convierten. En esta
forma se trata de lo que las personas se convierten y en lo que también son. No se base
en encontrar la identidad solamente de una cultura en el pasado, porque no es algo ya
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existente que puede trascender en tiempo y lugar. Es por eso que la identidad esta en las
diferentes etiquetas que le dan a la posicion en la que estan los individuos y la que cada
uno se pone a si mismo.

Es asi que Mauricio Rodas durante sus entrevistas realizadas en el periodo de
campaiia da a conocer lo que para ¢l es la identidad quitefia y las diferentes etiquetas
que le da a las personas y a sus roles. En primer lugar el candidato construye la
identidad bajo dos parametros, que son la construccion de identidad de clases sociales y
la construccion de identidad transversal.

La construccion de clases sociales son un factor importante de la identidad
quitefia. Esto lo podemos observar cuando en la primera parte de una de sus entrevistas
el candidato dice “queremos generar un gran alivio para las clases populares y la clase
media en Quito” (MG 1 MR) y “por eso nosotros estamos proponiendo reducir la
patente y el impuesto predial hasta en un 30% para beneficiar a las clases populares y a
la clase media quitefia” (E 7MR). Es aqui cuando podemos encontrar una marca que
viene del pasado porque segun Jorge Icaza en su libro "El Chulla Romero y Flores™, dice
que la identidad del quitefo esta influenciada por la estructura social (Camacho, 2009).
Como se mencion6 en el marco teérico una marca para Eliseo Verdn consiste; “se
puede hablar de marcas cuando se trata de propiedades significantes cuya relacion sea
con las condiciones de produccion y no estd especificada” (Veron, 1993, p.130). Las
marca de las clases sociales da un significado a la identidad en la red discursiva de la
eleccion analizada, esta se pueden relacionar con hechos historicos como la estructura
social quitefia a lo largo de los afios, con clases marcadas y presentes en la realidad
social. A pesar que influye en las gramaticas de produccion, aun esta no puede

delimitarse a un solo momento o reconocimiento en el intercambio.
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Para Mauricio Rodas las clases sociales populares y medias de Quito viven
problemas econdmicos y son agobiadas. Es por eso que sus propuesta de campafia
plantean aliviar la carga impositiva para estas personas. Esto lo podemos comprobar
cuando dice: “con una afectacién minima al presupuesto generamos un gran alivio para
las clases populares y la clase media quitefia” (E 4MR) y “es decir con lo que hoy el
municipio de Quito gasta en comunicacion y publicidad podremos aliviar de forma
importante los bolsillos de la clase popular y la clase media quitefia”(C 3MR). Pero para
el quitefo las carencia que pueden tener unas clases no es algo nuevo, la marca
identificada anteriormente tiene diferentes aristas. No es solo la idea de una estructura
de clases marcada, se suma a las gramaticas de produccion lo qué es ser de determinada
clase social, que se liga con la idea de carencia. Al realizar la construccion de identidad,
los actores politicos refuerzan la jerarquia social afianzada con la historia, para
relacionarla con un sentimiento de injusticia y opresion convertido en su discurso en
alivio. Esto lo podemos comprobar por qué Jorge Icaza en el mismo libro comenta que
esta estructura social de Quito tiene como fundamento la injusticia y opresion
(Camacho, 2009).

Mauricio Rodas también construye la identidad quitefia a través de una
generalizacion transversal. Podemos decir que el candidato describe a Quito como una
ciudad que da més de lo que recibe. Esto lo vemos cuando Rodas dice: “que los
quitefios hoy damos mas de lo que recibimos del municipio y es necesario una
reduccion a los impuestos” (E 2MR), “pero en Quito no ocurre asi, en Quito se ha
convertido en otra forma de sacarle mas y mas dinero a los ciudadanos” (E 6MR), y “
los quitenios sufrimos dia a dia con un caos vehicular terrible, que en los Gltimos afios en
lugar de resolverse se ha agravado producto de una deficiente administracion municipal

(P IMR).
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Esta construccion transversal del quitefio Mauricio Rodas también interpreta a
su pueblo como una ciudad que pide cambio. Esto lo podemos ver cuando dice, “los
quitefios ya no quieren una alcaldia con un enfoque controlador, sancionador,
castigador, que nos atosiga, nos asfixia, con mas y mas impuestos, con multas
exageradas, con tramites...” (C 2MR), “de verdad estamos muy muy contentos de ver el
profundo deseo de cambio de los quitefios, los quitefios ya no quieren seguir viviendo
en una ciudad con un transporte publico colapsado...” (P 3MR) y “por ellos los quitefios
estamos impulsando una nueva vision, una vision fresca, moderna y de futuro, porque
en Quito si podemos vivir mejor”(S 6MR).

Otra caracteristica transversal de la identidad quitefa es las cosas positivas que
les trae la ciudad, desde su bellezas naturales e historia arquitectonica. Esto valores le
dan a Quito una sensacion de grandeza. Esto no solo lo podemos obtener de los
discursos cuando dice “entre otras acciones para darle a Quito el caracter que realmente
amerita que es el de potencia turistica mundial” (S 7MR) y “Vamos a continuar aquellos
y vamos a implementar medidas complementarias que se requieren para convertir a
Quito en lo que se merece y todavia no es, una potencia turistica a nivel mundial” (P
10MR), sino que también hay datos y estadisticas que lo respalda, por lo que
encontramos aqui otra marca que se remonta a su situacion actual, que responde al
contexto proximo de las elecciones. En el afio 2013 Quito gand el “World Travel
Award” de “Destinos que lideran Sudamérica” por primera vez (Ministerio de Turismo,
2013). Y en el mismo afio Quito recibié 545,000 turistas, lo cual la convierte en el
principal destino turistico del Ecuador (Quito Turismo, 2013).

Por otro lado, para Augusto Barrera analizamos el intercambio discursivo del
candidato que también crea una identidad basada clases sociales e identidad transversal.

Si empezamos analizando la construccion de clases sociales Augusto barrera en sus
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fragmentos hace una separacion mas grande de clases sociales. En estas podemos ver
que existen las clases populares, las clases medias y los invasores. Esto lo podemos
observar en los siguientes corpus; “En eso quien pierde sin duda es el pueblo, con el
gobierno hemos desarrollado en la identidad conceptual y en la relacion institucional
que tenemos una cantidad enorme” (P 5AB), “La pregunta de fondo es ;usted cree que
es justo que no le cobre al que mas tiene para no hacer estas obras en barrios
populares?” (P 16AB), “para nosotros no puede haber invasiones, no es que la ciudad
es el area que concesiones a un privado, no no..” (P 3AB). Al igual que en el discurso
de Mauricio Rodas, aqui encontramos una marca hacia el pasado, ya que en el libro "El
Chulla Romero y las flores™, el autor Jorge Icaza escribe que la identidad del quitefio
estd influenciada por la estructura social (Camacho, 2009).

Luego pasamos a la construccion transversal de la identidad quitefia. Esta es una
construccion colectiva del quitefio. En esta construccion del quitefio Augusto Barrera
toma refuerza la relacion entre la alcaldia y el pueblo quitefio. Es asi que marca la pauta
de un quitefio que puede tener un didlogo con su alcaldia. Esto lo podemos ver cuando
dice, “y yo estoy dedicado como ustedes me han acompafiado a trabajar y a dialogar con
cada uno de...” (MG 9AB), “el metroferico es una excelente iniciativa que se levantd
del didlogo que tenemos con universidades” (P 9AB), y “yo creo que para la gente es
muy claro, y esto indudablemente se expresa en el aprecio, el afecto, en el apoyo y se va
a expresar el 23 de febrero” (S 12AB).

Barrera construye un factor muy importante de la identidad de Quito como
potencia econdmica del Ecuador. Esto es una marca resalta uno de los grandes atributos
de la ciudad cuando dice ““ La ciudad exporta flores, tiene una gran capacidad industrial,
necesitamos profesionales en los temas de logistica (E 10AB)”. Esto también lo

encontramos en el articulo escrito por Walter Spurrier (2013) en el cual da a conocer a
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Quito como potencia econémica del Ecuador con un 22,5% de la economia nacional
(Spurrier, 2013).
La construccion de identidad transversal de Augusto Barrera se apoya en gran media en
su partido politico, es decir en Alianza Pais. Es aqui cuando encontramos marcas que
son mas complejas. Podemos observar como el candidato hace referencia al concepto
del Buen Vivir, el cual fue difundido por el presidente Rafael Correa a través del nuevo
ministerio del buen vivir. Esto lo podemos ver en las entrevistas cuando dice, “seria una
locura para la ciudad que en este proceso, este enorme salto que estamos dando hacia
construirnos como una ciudad de derechos, del buen vivir, una ciudad tecnoldgica...”
(MG 4AB). Luego podemos observar como Augusto Barrera va construyendo la
identidad del quitefio a través de la identidad ya construida por la revolucion ciudadana.
Esto es el apoyo que le tiene el pueblo quitefio a Alianza Pais y al Presidente. Esto lo
podemos ver cuando el candidato dice; “Ahora resulta que el metro es una maravilla,
que todo el mundo va hacer el metro, no es asi, quitefio y quitefia, la salida Unica, la
opcion clara de terminar el metro de Quito es consolidando la continuidad de esta
revolucién ciudadana” (MG 12AB) y “hemos avanzado mucho, solamente a quien lo
quiere efectivamente le conviene que la ciudad se convierta en un botin politico para
enfrentar a Correa, es legitima la lucha politica, no es legitimo que se mienta a la gente,
y que la ciudad sea el bastion y el botin para poder enfrentar electoralmente” (C 6AB).
Al concluir en este apartado que ambos sujetos politicos crean una identidad
basada en clases sociales y transversal se encuentra el sentido de la quitefiidad en este
fragmento de la red discursiva que fue la eleccion a la alcaldia de Quito 2013-2014. El
discurso que integra una separacion por clase, viene cargado de marcas que responden a
la estructura quitefia. No es Unicamente la idea que hay sectores pobres, medio y ricos,

sino el sentido que se da a cada uno, que fue construido histéricamente en el



intercambio discursivo quitefio. Es una parte de la realidad social que crea las
representaciones sociales de los ciudadanos quitefios. Como argumenta Hall (s.f) que la
identidad son puntos en comun y en diferencia, las clases sociales convergen estas dos
ideas. Los enunciados de los candidatos hacen hincapié tanto en las similitudes de las
clases, por ejemplo que todos quieren un Quito competitivo, pero juega con sus
diferencias cuando argumenta que hay sectores mas vulnerables.

Nuevamente retomando a Hall (s.f), la identidad no solo se construye en la cultura del
pasado, por esto es a su vez transversal. Las etiquetas que dan sentido a la identidad
quitefia van de la mano de distintos elementos como la Revolucion Ciudadana, pero a su
vez de Quito como ciudad, turistica, emprendedora, con delincuencia juvenil, con
cultura y competitiva. A su vez, estos elementos refuerzan la idea base de la Teoria del
Discurso Social, que la realidad social no puede ser sin su contexto. Las ideas
hegemonicas ya establecidas en la red discursiva se ven reflejadas en los corpus
analizados tanto a manera de soporte como a manera de fractura o transformacion en el

sentido de las gramaticas de produccion.

9. Conclusion

Esta investigacion busca entender y describir la produccion de sentido realizada
sobre la identidad quitefia en el entramado discursivo de las elecciones a la alcaldia de
Quito en el 2013-2014. La razdn por la que se escogio esta eleccion es por el quiebre de
la hegemonia dominante de Alianza Pais en la capital del pais.

Este trabajo esta construido desde la teoria del discurso social de Eliseo Veron.
En este analisis, Ver6dn se centra en las “condiciones discursivas que posibilitan el
surgimiento de todo discurso” (Fair, 2008). Estas condiciones discursivas pueden estar

presentes en otros discursos o pueden ser creadas, y a la vez, son denominadas marcas.
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Estas marcas son las que encontramos en el trabajo dentro de la descripcion de
identidad.

Por lo anteriormente mencionado, en este trabajo, se pretende encontrar la
construccion de identidad quitefia en las entrevistas de television de los candidatos
Mauricio Rodas y Augusto Barrera para las elecciones de la alcaldia de Quito del 2014.
Podemos decir que la identidad esta construida dentro de las representaciones sociales y
no es un hecho transparente como se podria pensar (Hall, s.f). La identidad es
cambiante y a lo largo de la historia se va alterando. Es por esto que el significado de
identidad cultural también se ve afectado.

Para el analisis se utilizan las entrevistas de television de Augusto Barrera y
Mauricio Rodas, en el periodo de campafia para las elecciones de alcalde de Quito del
2014. Augusto Barrera fue alcalde de Quito del 2009 al 2014, buscando asi la reeleccion
en febrero del 2014. Los discursos se tomaron de las entrevistas de Rodas y Barreras en
canales oficiales y no oficiales de television. Los canales oficiales son los del sector
publico y no oficiales pertenecen al sector privado.

Durante las entrevistas de television podemos observar que los dos candidatos
construyen la identidad cultural desde dos premisas. La primera es la identidad desde la
division de clases sociales y la segunda es la identidad transversal. Es decir la identidad
construida desde la colectividad del quitefio. Mauricio Rodas separa a las clases sociales
en populares y medias, mientras Augusto Barrera lo hace desde clases populares,
medias e invasores. Por otro lado al construir la identidad transversal Rodas describe a
una sociedad fuerte y con ganas de un cambio. Por su lado Barrea habla de un quitefio
que sabe lo que tiene, que no se lo engafia. Ademas podemos ver en sus discursos la
fuerte influencia Alianza Pais y los discursos detras de la revolucion ciudadana. El

recoge el modelo de la Revolucion Ciudadana y lo fragmenta, utilizando las partes que
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responden también a los temas electorales y que a su vez construyan identidad. Por
ejemplo, el Buen Vivir, esto de por si denota que el quitefio deberia ser una persona que
quiere el Buen Vivir. Es asi que es un enunciado previamente construido
discursivamente reconocido en la red que funciona para crear parte de esta identidad

cambiante y evolutiva.

Luego podemos ver como Mauricio Rodas en discursos van dirigidos a un
destinatario, en primer lugar que combina el “paray pro” y en segundo un “para”.
Podemos observar también que durante sus corpus el candidato se dirige en la misma
cantidad de veces desde el nosotros ciudadanos, nosotros excluyente y ellos ciudadanos.
Por otro lado Augusto Barrera en la mayoria los fragmentos de discursos se dirigen a los
tres tipos de destinatario. Es decir habla sobre temas generales, y de una manera
positiva pero neutral. Al igual que Rodas, Barrera cambia constantemente el tipo de

destinatario.

10.  Recomendaciones

Este estudio tiene como limitaciones la dificultad de encontrar muestras para
analizar. El material desarrollado en campafias como entrevistas de television no estan
100% completo en el internet, o no estan posteadas por una fuente confiable. Siendo
confiables los canales en redes sociales de los partidos politicos, de los candidatos o de
los medios de comunicacion. También nos encontramos con el desafio de que la
produccion de estudios similares en Ecuador es escaza. Por lo que no hay un estudio
que aborde a la identidad utilizando a los actores Mauricio Rodas y Augusto Barrea.
Esto es una gran limitacién ya que con un estudio anterior se podria hacer un contraste

de la identidad a lo largo del tiempo.
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Si la investigacion tuviera un enfoque mas amplio pudiera abarcar otros temas
de interés. Un ejemplo es la proyeccion de esta identidad en el discurso de los
candidatos de las proximas elecciones a la alcaldia de Quito. Analizando asi si el
candidato de cada partido politico construye la identidad de la misma manera que su
antecesor. Otro ejemplo es encontrar ya esta identidad dentro de diversos grupos de

ciudadanos quitefios.
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